Der Grossverbraucher-Markt
Im Visier
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Gastronomie-Panels

1992 Aufbau Grossverbraucher-Panel Schweiz

mit den Handelspartnern Prodega, Howeg, Scana, Pistor

- 2000 Aufbau Grossverbraucher-Panel Deutschland
mit den Handelspartnern Rewe, Service-Bund, Intergast,
Fegro/Selgros

2005 Aufbau Grossverbraucher-Panel Osterreich

mit den Handelspartnern AGM, Kastner, Kiennast, Metro,
Pfeiffer, Wedel
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Von den Rohdaten zu den
Marktberichten

Grosshandels-Partner Deutschland
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Marktberichte
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Die Funktion der GV-Blockregionen

e Kleinste regionale Einheit ftr
die Panel-Auswertung

e Jeder Block beinhaltet 0.5% des GV-Potentials
e Optimiert fur den Vertrieb

e Eindeutige Zuordnung zu Nielsen-Regionen
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Nutzen Handel

Zugriff auf alle Marktberichte

El Microsoft Access - [Ber (Wert05) abs+proz : Bericht]

B Datei Bearbeiten Ansicht Extras Fenster 7 Adohe FDF ;Ii[i
B - & | O BB B 100 - | schiiefen W+ - @,
E
braucher Panel Marktbericht:  Feinkost- und Wirzsaucen Region: Deutschland
2005 nach Maonaten und Einzelartikeln Verkauf Wert (Euro)
EZEICHNUNG JAN FEB MAR APR MAI JUN JuL AUG SEP OKT NOV DEZ
4] SHAN CHILISAUCE SUSS 700 ML 17118 18614 18508 20242 19081 23327 22349 21528 20208 25254 25507 21932
1.6% 2.0% 1.7% 1.8% 1.8% 1.8% 1.8% 1.7% 1.6% 1% 24% 1.8%
LM BERLAND SALICE 720 ML 2735 2038 2611 1616 1088 2180 1338 865 2557 2192 3590 3781
0.3% 0.2% 0.2% 0.1% 0.1% 0.2% 0.1% 0.1% 0.2% 0.2% 0.3% 0.3%
IRZSAUCE DELFTER PFANKE 5 KG 1230 1552 as9 2454 1237 1258 2713 664 1418 1793 1047 1433
0.1% 0.2% 0.1% 0.2% 01% 0.1% 0.2% 0.1% 0.1% 0.2% 0.1% 0.1%
RISAUCE KNOBLALICH-KRAUTER 5 KG 1130 1200 2085 5014 4253 5271 3923 1822 1780 1794 2408 1588
0.1% 0.1% 0.2% 0.5% 0.4% 0.4% 0.3% 0.1% 0.1% 02% 0.2% 0.1%
RZSAUCE PFEFFER-SENF 5 KG 14189 280 205 2133 549 1447 a7z 2123 674 1425 1063 311
0.1% 0.0% 0.0% 0.2% 0.0% 0.1% 0.1% 0.2% 0.1% 01% 0.1% 0.0%
RZSAUCE WIENER RAHM 6X500 G 745 868 801 1003 73 325 187 99 408 73 1214 2125
0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 01% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0% 0.1% 0.2%
WORCESTER-SAUCE DRESDNER ART 1 L 1145 1050 1187 913 1174 54 1107 1227 1782 1805 1657 1781
0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 01% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.2% 0.1% 0.1%
WORCESTER-SAUCE DRESDNER ART 140 881 1045 1300 1051 863 a91 463 B 735 1125 1340 853
0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 01% 0.1% 0.0% 0.1% 0.1% 0% 0.1% 0.1% |
EE BARBECUE SAUCE1 2 L 278 627 374 445 647 545 405 575 567 1003 1187 1217
0.0% 0.1% 0.0% 0.0% 01% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 01% 0.1% 0.1%
LA Z-ht ARINADE BARBADOS 4 KG o 238 364 2056 2300 2477 1337 1535 555 a5 76 167
0.0% 0.0% 0.0% 0.2% 0.2% 0.2% 0.1% 0.1% 0.0% 00% 0.0% 0.0%
LANZ-t ARINADE FORSTERIN 4 KG 7 104 464 952 1118 1044 602 262 94 101 148 22
0.0% 0.0% 0.0% 0.1% 01% 0.1% 0.0% 0.0% 0.0% 00% 0.0% 0.0%
LA Z-ht ARINADE M ALAYSIA 4 KG 201 167 0 EEL] 1754 963 620 655 214 a5 0 168
0.0% 0.0% 0.0% 0.1% 0.2% 0.1% 0.1% 0.1% 0.0% 00% 0.0% 0.0%
LANZ-ht ARINADE PROVENCALE 4 K3 7 130 208 1048 1834 1254 1438 436 285 143 0 850
0.0% 0.0% 0.0% 0.1% 0.2% 0.1% 0.1% 0.0% 0.0% 00% 0.0% 0.1%
LAN bt ARINADE PUSITA 4 KG 658 286 1147 3691 s857 6214 4453 3501 1288 657 538 665
0.1% 0.0% 0.1% 0.3% 0.5% 0.5% 0.4% 0.3% 0.1% 0% 0.0%
Sete: M| A [ 60 » M| 4
Bereit

Hohe Markttransparenz als Basis fur noch professionelleres Marketing durch Kenntnis:
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aller Marktanteile / Gesamtmarkt-Entwicklung, mengen- und wertmassig /

durchschnittliche Verkaufspreise / Promotionserfolge
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Ubersichtliche Auswertungen

Reports als Tabellen, Grafiken und Karten

Adobe Acrobat - [0214 Ber (Menge04) abs+proz.pdf]
'E Datei  Bearbeiten  Dokument  Werkzeuge Anzeige  Fenster  Hife

MeEHS B » M O O & 8

Grossverbraucher Panel M

r
)| Adobe Acrobat - [0214 GRA 2004. pdf]
'E Datei Bearbeiten Dokument ‘Werkzeuge Anzeige Fenster  Hilfe

AN -S| > M O O & &

NESTLE DEGOBSSERTSAUCE ERDBEER 1 K6 | &7

ARTIKELBEZEICHNUNG

NESTLE DESSERTS. CASS. SCHWA. JOHANNIS)

HEOS@E D fm g 2

F; WG 0214 Adobe Acrobat - [0214 Schwartau 2409 . pdf]
NESTLE DESSERTSAUCE APRIKOSE 1 KG
T Horsteller Jan04__ Fob0d4_| T Datei Bearbeien Dokument Werleeuge Anzeige Fenster Hife BEES
Nestié 33150 34465
NESTLE DESSERTSAUCE CARAMEL 1 KG Ostker T80 1672 r\‘ i @ @ D lE‘ M ﬂ ﬁ
NESTLE DESSERTSAUCE MOKKA 1 KG g ig:"""z“ ?;:50“3 33,?‘:’3 @ a
; | Alle Andem 38078 45428 =
NESTLE DESSERTSAUCE SCHOKOLADE 1K | 42 HM Handelsmarken 2420 3018 ‘®‘- Grossverbraucher-Panel u
= [Total 127815 139946 |,
NESTLE SAHNESAUGE VANILLE 1 KG -
Marktanteil nach GV-Blockregionen -
NESTLE SAHNESAUCE VANILLE 1251 LT ?i O Mestlé 0 Oelker [ o 9 Marktanteil in %
100% I:l =
[y - 5 : <= 15
g, ] 15 <= 29
Total Marke: Nestlé é 0% 1 — — ‘é
OETKER VANILLESAUCE 1 L t - 29 <= a1
T o || =5 732%729»%78 B 41 <= 54
Total Marke: Oetker R T 0
SCHWARTAU DESSERTSAUCE CARAMEL 2 KG
eoo 4| 14Ew || e RN S
SCHWARTAU DESSERTSAUCE EISWUNDER 1
50% 4 —
SCHWARTAU DESSERTSAUCE ERDBEER 2 KG
11 28 — —
SCHWARTAL DESSERTSAUCE HIMBEER 2 KG o - e 2%
0% 1 — —
=
_
e — el L -
b
(P—— 259%
‘s Start 1o 1 || 2% | | oo | |
o
Jan 04 Feb 04 Mrz 04
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Flexible Datenbanken

Datenbank fir individuelle, flexible Auswertungen

Datensatz: 14 |

Datei EBearbeiten Ansicht Einfigen Format Datensatze Extras Fenster 7

E-Edakkv & # & ia- @

HauptlUbersicht

Standardberichte nach Liste
Einzelartikel und Hersteller B Warengruppeniibersicht

Standardberichte mit Liste
Auswahl Warengruppe @l Einzelartikeliibersicht

Standardberichte nach
Produktgruppen und
Hersteller

Geo-Marketing GmbH

Hansmatt 32, 6370 Stans, Tel: 041611 1151, Fax: 041611 1152
E-Mail: geo-marketing@swissonline.ch

| 1 |DI| |v0n1

Formularansicht

NF
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Nutzen Industrie

Das Grossverbraucher-Panel bietet ein H6chstmass an Flexibilitat, denn der
Kunde entscheidet

» Anzahl Artikel, die er analysieren will

» Welche Artikel zu welchen Warengruppen zusammengefasst werden

> Wie die Warengruppen zu Produktgruppen zusammengefasst werden

» Panelauswertung (Monat, Quartal, Trimester, Semester, Jahr)

» Geografische Dimension (Blocke, Nielsengebiete, individuelle Regionen)

» Ad-hoc Auswertung (einmalige Auswertung fur Marketing-Entscheide)
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Nutzen Industrie

Die Auslieferung und die laufende Aktualisierung der Paneldaten erfolgt
elektronisch mittels Microsoft Standard-Tools als

» MS Access-Datenbank

» Excel-Tabellen und Grafiken

» Powerpoint Prasentationen

» Marktberichte als PDF-Dokumente

» Kartografische Darstellungen als RegioGraph Projekte

Somit lassen sich Auswertungen einfach z.B. in der Access-Datenbank erstellen,
im Excel analysieren und in einem Word-Dokument weiterverteilen.
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Zusammenfassung Nutzen Industrie

Das Grossverbraucher-Panel ist ein strategisches Instrument zur:

» Gezielten, regelmassigen Konkurrenzbeobachtung

» Kontrolle der eigenen und fremden Marktanteile

» Feststellung der Effizienz von kurz- und mittelfristigen Marketingmassnahmen
» Raschen und einfachen Erfolgskontrolle von Handels-Promotions

» Kontrolle des Produktportfolios im Gastronomie-Markt

» Beobachtung der Effizienz von Produkt-Neueinfuhrungen

Optional: Panelergebnisse auf nationaler, regionaler und lokaler Ebene
zur Feststellung von Starken und Schwachen der Marktbearbeitung
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Zusammenfassung

Das Grossverbraucher-Panel schliesst die Informationsliicke
zwischen Industrie und Handel, gibt beiden Partnern ein Instrument
fur die optimale Marktbearbeitung und bildet die Basis fur ein echt professionelles
Marketing auf hochstem Niveau
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Das Grossverbraucher-
Panel

eine Wissenschaft

die Wissen schafft
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